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RAVES DE ENCUESTA
Estudian el
Panorama de la
RSE en México

Conocer los usos y practicas de
la responsabilidad social en Mé-
xico, desde el punto de vista de
consumidores asi como de di-
rectores generales y encargados
del tema en grandes, pequenas
y medianas empresas busca la
encuesta Panorama de la Res-
ponsabilidad Social en México,
desarrollada por la agencia de
responsabilidad social Respon-
sable.

La encuesta estara disponi-
ble en linea hasta el 26 de julio
proximo y puede contestarse a
través de la pagina de Respon-
sable: http://www.responsable.
net. Los resultados se integra-
ran en la presentacion del Primer
Estudio de la Responsabilidad
Social en México, que se cono-
cera en el tercer cuatrimestre del
afio. (Redaccion)

USWAGEN
Presenta su
segundo informe
de sustentabilidad

La automotriz Volkswagen
(VW) difundié su segundo in-
forme de actividades relaciona-
das con sustentabilidad y res-
ponsabilidad social 2010-2012.
El director de Relaciones Pu-
blicas y Asuntos Gubernamen-
tales de VW de México, Thomas
Karinga, detallé que la firma de
origen aleman implementd la
campaiia Think Blue para ha-
cer conciencia sobre el cuidado
del medio ambiente y lograr un
desarrollo sustentable. Destaco
que ha invertido mas de 7 millo-
nes de délares para la capacita-
cién de jovenes en Puebla y re-
ducird 25% su huella ambiental
para el 2018. (Redaccion)
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AUNQUE LA RESPONSABILIDAD EMPRESARIAL GA

SE, una evo

Campanas de redondeo,
donaciones o marketing
no son responsabilidad
social, dicen expertos

Leopoldo Trejo @ Lasem-
ELECONOMISTA presas :
LA RESPONSABILIDAD Social Empre- | ddoptan la.
sarial (RSE) crece mds rdpido en Méxi- responsabl—
co que en otros paises, debido a que es- lidad social
ta filosoffa empresarial se adopt6é mds

tarde, aunque aun persisten concepcio- porque los

nes limitadas del término, coincidieron altos directi-
especialistas.

A la RSE ha empezado a conocérsele soibl i
como sustentabilidad corporativa, con- ella, porque
cepto de origen estadounidense que in- selosexi-
cluye lo ambiental, lo social y lo econo- .
mico; que establece como incentivo la ge ‘?u matriz,
competitividad y la sobrevivencia de la obienun
empresa a largo plazo, en vez de un de- regulador 45,

ber moral, consideraron.

Tal adopcion de la responsabilidad
social ha sido mds rdpida en México por-
que el nuevo concepto se traduce en una
exigencia del proveedor, de la casa ma-
triz de la misma compaiifa, o bien del re-
gulador, y se da entre las grandes y me-
dianas empresas, explicé Antonio Lloret,
investigador de la Escuela de Negocios
del Instituto Tecnoldgico Auténomo de
México (ITAM).

Respecto de la adopcion de 1a RSE o
sustentabilidad, expreso: “Las empresas
adoptan la responsabilidad social porque
los altos directivos creen en ella, porque
se los exigen sus casas matrices, porque
las empresas mexicanas exportan u ope-
ran en otros paises o porque algunos de
los proveedores de las firmas mexicanas
son del extranjero y la exigen; también
porque algun regulador lo exige (como el
caso de la Profepa en México)”.

Alfredo Bernabes, investigador de Es-

. ”invéstigadoi
del ITAM.

;QUEESY QUE NOES?

4 SIES

Un modelo que incluye lo ¢
némico, lo social y lo ambi

Una filosofia cuyo incentiv
la competitividad y la sobr
vencia de laempresaenel
plazo; implica realizar tran
ciones sélo con empresas ¢
cialmente responsables.

El cuidado de los recursos
turales, porque esta enrie:
la generaci6n de valor.

tudios Empresariales de la Unive
Iberoamericana, explico que la r
sabilidad social implica que lasem
miren hacia su cliente interno y ext
procuren una rentabilidad justa.

- “Una empresa con responsab
social no recurre a practicas de:

[ 4 ™ £l

o |

Pl LA_‘_“



